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Este trabalho buscou analisar a formação do preço de venda que 

maximizasse o lucro do produto cerveja num determinado período de tempo 

para um varejista especifico da cidade de Viçosa-Mg. Esse estudo foi aplicado 

para três marcas de cerveja: Skol, Brahma e Itaipava, e tentou identificar o 

Mark-up que maximizasse os lucros de um determinado supermercado 

localizado no município de Viçosa-MG. Os resultados foram obtidos utilizando o 

Modelo de Regressão Simples, conhecido como MQO - Mínimos Quadrados 

Ordinários, na estimação dos parâmetros de cada marca de cerveja. O 

principal resultado obtido foi: a variação dos preços de venda é o principal 

determinante da quantidade vendida de cada cerveja, e concluiu-se que na 

busca do lucro máximo o varejista precisa dedicar maior atenção na formação 

dos preços de venda. As verdadeiras elasticidades-preços das demandas 

obtidas para as três marcas de cervejas foram maiores do que as que o 

varejista utiliza. Logo, os Mark-ups observados foram maiores do que os 

estimados estatisticamente. 

 
 


